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Tra gli stand di Micam e Mipel

Invetrina. Da
sinistra, tracolla
Masters, borsa
firmata Ag
limited editions,
batlerina PZero,
pochette Leu
Locati e sandale
con plateau
Fornarina

Borse e scarpe italiane
in rotta verso Pechino

Marika Gervasio

borsa e fa spostare alcune

persone da un tavolo dello stand
che gli serve come sfondo. «No, |
non mi piace lo scaffale, preferisco !
ilbianco deltavolo che farisaltarei ;
contorni dellaborsa» diceaunad- :
detto che cerca di aiutarlo portan- :

dogli altri prodotti da fotografare.

«No grazie - & la risposta decisa, :

macortese che arrivadalgiappone-
se —: mi interessa solo questa bor-

pel (la fiera milanese del settore

siemeal Micam dedicatoalle calza-
ture) ¢'¢ fermento: i clienti arriva-

1o, guardano, sanno quello che vo-
! tuttiipaesi che presidiamo - rac-
puntamento in azienda per fare |
Pordine, come spiega il presidente |

gliono ¢ chiedono di fissare un ap-

! Giappone ¢ da sempre il nostro
i mercatodiriferimento. Stiamo cre-

i cliente giapponese chie- :
de di poter fotografare una

sono molto pit sensibili all'eccel-

ca prodotti realizzati con sapien-
Za, arte e maestriay.

11 "fatto bene” detta legge, in-
somma, assieme all’innovazione.

Innovazione significaanchecre-

\ ativita per Fornarina che nelio
chesisvolge alSTERNNIBINRho, a5~
! nuovicliential Micam porta colle-
! zioni coloratissime e ironiche. :
i re: «Abbiamo deciso di entrare
i all'estero qualche anno fa perché
: T'Ttalia & diventata una piazza trop-
¢ po piccola, ma preferiamo fare un

stand affollatissimo di vecchi e

«Produciamo le stesse linee per

conta Lino Fornari dell'azienda
omonima che possiede il marchio

servazione di cosa succede intor-

| noanoi peranticipareletendenze,
scendo anche in Cina. Gli stranieri

allacapacita di creare prodotti che

; sappianoraccontare storie credibi-
i lenzadel made inItaly, che signifi- :
{ levachemuoveilmondon.

L. 11 tutto fatto con entusiasmo, la

Storie che vanno comunicate ai

© consumatori finali, nel modo pii
; efficace possibile, anche secondo
Comeleborsedaserarealizzatein !
. titanio o acciaioinossidabile firma-
:.teLeuLocati cheal Mipel presenta |
anche il marchio di pelletteria AG :
! Limited Editions di Alessandra
| Gueciconlaquale collabora,

san. Nellostand diLeu Locati al Mi-

Sergio Sciamanna, amministrato-
redellaLaipe che daseianni produ-
ce borse con il marchio Cromia.
«Investiamo un milione di euro

¢ all'annoinpubblicith suun fattura-
! toditsmilionie concentriamoino-
¢ stri investimenti sull'Italia anche
i per seguire pili direttamente i ri-
venditori». La stessa strategia di
: Angelo Giannini, vicepresidente

dell'azienda omonima di calzatu-

emette inrete i

Gucci rilancia sull'ctica

Paolo Amato. «Lanostra quotadi | - dall’Furopa alla Russia fino alla : passoallavolta concentrandocisu
esportazioni & passata dall'8o% @ Cina,unmercatoimportantedove . pochi mercati, tra cui Furopa e
dellanno scorso al 95%, dopo che | siamo presenti con 8o negozimo- : Russiache sono pitt vicini e pii fa-
abblame abbandonato qualche : nomarca.l'innovazionedeveesse- © cilidagestire».
cliente italiano - aggiunge -. Il | reunprocessosistematico:dall’os- : € RPRIDUNONE RISERVETA
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